SEBRAE

ESCLARECIMENTO 03 — CONCORRENCIA SEBRAE/TO N.2 004/2015

Diante da solicitacdo de esclarecimento referente ao Edital Concorréncia Sebrae/TO n.2 004/2015
realizada pela empresa PUBLIC PROPAGANDA E MARKETING, a Comissdao Permanente de Licitagdo
do SEBRAE/TO passa a elucidar na forma que segue:

1. No item 8.7 subitem B - Sobre Repertdrio, alinea "a" e "b" diz que :

a)Sob a forma de pegas publicitdrias, limitadas a 15 (quinze), o Repertorio deverd apresentar o
desempenho do proponente na prestacdo de servigos publicitdrios, sendo, pelo menos: 1 (um) filme
de TV, 1 (um) spot de rddio (podendo ser jingle), 1 (um) anuncio de jornal ou revista, 1 (uma) a¢do de
internet (tais como hotsite, marketing viral e outros) e 1 (uma) pe¢a de midia exterior (como
outdoor, mobilidrio urbano, busdoor e outros).

b)Cada peca deve acompanhar documento assinado pelo anunciante responsdvel, com firma
reconhecida, indicando onde e quando a pega foi veiculada e atestando a execugdo do trabalho da
agéncia.

Pergunta-se:

1.1 - Deve-se entender por anunciante o veiculo que veiculou a peca ou o cliente?

RESPOSTA: No questionamento, entende-se por anunciante o cliente.
2. No item 8.7, pagina 13, subitem " C" alinea "b" item 4, diz que :

Na elaboragdo do Plano de Comunicacdo Publicitdria, para efeito de avaliagdo, a licitante deverd
apresentar uma campanha simulada sobre tema do briefing,

com verba hipotética de RS 550.000,00 (quinhentos e cinquenta mil reais) e periodo de execucdo
compreendendo os meses de janeiro a margo de 2016.

Pergunta-se:

2.1. A campanha terd a duragdo de 90 dias? ou pode-se realizd-la de forma intercalada desde que
seja no periodo compreendido entre os meses de janeiro a margo de 20167 Exemplo a campanha
pode veicular 15 dias em janeiro, 20 dias em fevereiro e assim por diante?

RESPOSTA: A estratégia usada na campanha do Plano de Comunicagdo Publicitaria serd definida da
maneira que a empresa participante da licitagcdo julgar mais eficiente, desde que ocorra entre os
meses de janeiro a marco de 2016.

3. No item 8.5.5,alinea "a", pdgina 10, diz que :

A licitante deverd apresentar os sequintes anexos do Plano de Comunica¢do Publicitdria, os quais ndo
serdo contabilizados no total de pdginas da proposta:

a. Quadro resumo da distribuicdo da verba disponivel na rubrica de estudo e pesquisa, criacdo,
produgdo e veiculagdo, com identificacéio das pegas a serem
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veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades, inser¢bes e custos nominais de produgdo e
de veiculagdo;

Entretanto no item 8.5.4,pdgina 10, subitem 3) diz que na simulagdo da estratégia de midia deve ser
desconsiderado os custos internos(criagdo).

Pergunta-se:

a) No quadro resumo da distribuigdo da verba disponivel, estratégia de de midia deverd ou ndo
constar os valores de criagdo?

RESPOSTA: Conforme descreve o edital no item mencionado: “Devem ser desconsiderados os custos
internos e os honorarios sobre todos os servicos de fornecedores”. Neste caso, os custos internos
nao se referem a criacao conforme esta no edital.

4. No item 8.5.5, pdgina 10, que trata da Simulagdo da estratégia de midia no seu subitem 1)diz que

Os precos das insercbes em veiculos de comunicacdo devem ser os de tabela cheia do Sindicato das
Agéncias de Propaganda de Goids, que rege o Estado doTocantins, vigentes na data de publicagdo
do Aviso de Licitagdo; Entretanto, os todos os veiculos tém sua tabela de pregos especifica e a Tabela
do Sindicato das Agéncias de propaganda de Goids citada no texto acima ndo refere-se a valores de
veiculagdo e sim cria¢do da agéncia.

Pergunta-se:

A redacgdo do texto é essa mesma?ou deve-se desconsiderar o item e considerar a tabela cheia dos
veiculos de comunicagdo vigentes na data de publica¢éo do Aviso de Licitagdo?

Resposta: Os valores a serem usados na Estratégia de Midia sGo os precos das tabelas cheias dos
veiculos de comunicagdo fornecidos pelos prdprios veiculos e vigentes na data de publica¢éo do Aviso

de Licitagdo.

5. O item 8.5.3 - Ideia Criativa ndo especifica como devera ser apresentada a peca Web banner,
portanto, pergunta-se:

a) O Web banner devera ser apresentado na forma de layout impresso ou CD?
b) Caso seja em CD, pode ser finalizado, ou seja com animagdo?

RESPOSTA: No caso de Web banner, a apresentacdo pode ser feita tanto em layout impresso, quanto
em CD, caso seja com animagao.
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ODEANE MILHOMEM DE AQUINO
Presidente da CPL

Palmas —TO, 17 de setembro de 2015.
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